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PUNK.T. punktet m|t Bmlgestone

Die Hamburger PUNK.T. PR
konnte sich in einer Wettbewerbs-
prasentation um einen Projektetat
des Reifenherstellers Bridgestone
gegen zwel Mitbewerber durch-
setzen und konzipierte die PR-
Kampagne zur Initiative ,,Fahrfit—
sicher ankommen®. Bridgestone
kooperiert dabei mit den Injoy In-
ternational Fitness- & Wellness-
clubs. Fiir die Aktion wurden Trai-
ningsprogramme entwickelt, die
Autofahrer in Fitnessstudios, zu
Hause oder an Autobahnraststit-
ten durchfithren kénnen. Das Pro-
gramm wurde von Professor Wolf-
gang Buskies (Sportwissenschaft-
ler Uni Bayreuth) und Professor
Klaus-Michael Braumann (Sport-
mediziner Uni Hamburg) gemein-
sam entwickelt.

Leibesiibungen am Rastplatz: Reifenproduzentstartet Initiative

Bridgestone, seit vergangenem
Jahr alleiniger Reifenlieferant al-
ler Formel-1-Teams,willsich durch
die Initiative als dezidiert sportli-
che Marke positionieren. Dariiber

hinaus soll die Kampagne die
Kompetenz in punkto Sicherheit
thematisieren. PUN.K.T. PR pro-
duziert zudem eine Trainings-
DVD zur Fitnessinitiative.



